Prospekte fur hochwertige
private Bildungsprodukte
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Prospekt »Bildungsreisen
flr Fihrungskréafte«

Euro m News
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Kunden- und
Mitarbeiterzeitung fir das
gesamte Unternehmen
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Kunde:

Euro-Schulen-
Organisation, Stockstadt

Position:

Leitung der Werbe-
abteilung als Profit-
Center

Aufgaben:

1. Entwicklung einer
Corporate ldentity
fur eine verzweigte
Unternehmenstruktur
mit unterschied-
lichen Nieder-
lassungen, Produkten
und Zielgruppen im
Bereich Bildung. Die
Corporate ldentity
muf3te Wieder-
erkennbarkeit und
Flexibilitat
gleichermaRRen
realisieren.

. Umsetzung der
entsprechenden
Printmaterialien als
Interner Dienstleister
fur die selbstandigen
Einrichtungen.
(Gezeigt wird eine
kleine Auswahl.)

Vorgaben:

Logo (leichte
Modifizierungen waren
mdglich), Texte
(weitgehend).
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Titel und ausgewahlte
Doppelseite aus der Broschiire
zur Frage, ob Raucher mit
Slichtigen gleichgesetzt
werden konnen
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Kunde:

RJR Reynolds Tobacco
Deutschland, Kéln

Position:

Texter/Konzeptioner
in der beauftragten
Werbeagentur

Titel und ausgewéhlte
Doppelseite aus der Broschiire
zum Thema Passivrauchen

Aufgaben:

Konzeption und Text
einer Reihe von
Broschiren, die die
interessierte
Offentlichkeit iiber die
MaRlosigkeiten,
Einseitigkeiten und
Falschmeldungen aus
dem Lager der
militanten Raucher-
gegner informieren
sollen. Mitarbeit bei
den Bildfindungen.
(Gezeigt werden 2
von 4 realisierten
Broschren.)

Vorgaben:

Sachlicher, zuriick-
haltender, nicht-
provozierender und
nicht-aggressiver Stil.
Fr die breite
Offentlichkeit
verstandliche, nicht-
akademische
Argumentation.
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Kunde:

Messer Cutting &
Welding AG, Grol3-

Verfahrens-Prospekt zum Umstadt

Thema »S_chnelden mit Position:
Laser«. Titel und

Innendoppelseite mit CD in der beauftragten
zusatzlicher Ausklappseite Werbeagentur

L J-".
Aufgaben:
Textliche und visuelle
Umsetzung der
Technologie-
Fuhrerschaft des
Unternehmens mit
unterschiedlichen
Zielgruppen (High-Tech,
Industrie, Handwerk).
Losung: Statt Produkte
direkt zu bewerben,
wurden Verfahrens-
broschiiren und
zielgruppenspezifische
Journale mit hohem
praktischen Nutzwert fur
die jeweilige Leserschaft
geschaffen. Gezeigt wird
nur eine kleine Auswahl

Verfahrens-Prospekt zum — a
Thema »Schneiden mit — der realisierten

Plasmax. Titel und | tori Werbemittel.
Innendoppelseite. '

AESSER

Vorgaben:

Cl, Bildmaterial (zum

Mitarbeiter- groRten Teil), Texte

Anzeige mit zeitschrift
lagen nur als amorphes
Antwortkarte: Beworben

wird die als Praxis-Magazin Material vor. Moglichkeit
aufgemachte Kunden- des Textwechsels fur
zeitschrift. Sprach- kostenglnstige

versionen: Deutsch, Realisierung von

Englisch, Franzésisch, Mehrsprachigkeit
Italienisch, Russisch,

Hollandisch.
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L =it Teiten aus dus Waiiiitaraiur] Deutsche Telekom AG
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CD in der beauftragten

Eine Telefonkarten-Editien mit 8 Motiven zum Thema Kommunikation
Werbeagentur

Doppelseite: Story links, Aufgaben;
hinterlegtes Motiv mit eingesteckter

Entwicklung einer
Telefonkarte rechts 9

. hochwertigen Geschenk-
Auf der Rickseite der Telefonkarte

ein von der Story unabhangiger Text und Sammleredition von
zum Thema Telefonkarten,

prasentiert in einem
aufwendigen Buch.
Thema: Kommunikation
verbindet und
Uberwindet Grenzen.
Hoher kultureller
Anspruch von Bild und
Text.

Vorwort mit

Vorgaben:

Einflihrung in das
Thema Cl, Telefonkarten

mussen auch
unabhdngig von der
Buch-Edition als
Sammlerstiicke
vertrieben werden
konnen

Im Anhang

Wiederholung des

Motives mit

Hintergrund-

informationen zu

den zitierten

Autoren




Nichts ist unmoglich — Leybold

Kunde:
Leybold AG, Kdln

Es tut sich was in der Investitionsgiter-Warbung. Nicht nur gochliche

Informotion, drége Tedchnik und Moschinen-Bilder bestimmen die POSition:

Anzelgen, sondern verstirki werden dis Emotionen der patentiellan )
Kiuler angeiprochen. Ein gules Belspind fir den newen Trend: dis in TeXter/Konzeptloner
ernotionole Kempogne der Loybold AG, terminiert auf zwel Johre, in der beauftragten
gostartel mit ainem Foldermesr, Kostenpunkn T Millionan Mark. Werbeagentur

Ein Erfohrungsberich! von Rolner Geroch ...

In einer

Fachzeitschrift stellt der
stolze Kunde die
Kampagne vor

Aufgaben:

Eine auf allen
internationalen Markten
des Unternehmens
(Europa, Amerika und
Asien) einsetzbare
Image-Kampagne, die
die Technologie-
Fuhrerschaft herausstellt
und gleichzeitig erlaubt,
ausgewahlte
Sptizenprodukte
vorzustellen. Die
Kampagne wurde in
internationalen
Fachzeitschriften Uber
die projektierten 2 Jahre
hinaus geschaltet.

Vorgaben:
Cl

Neben den US-Versionen
wurden die Motive vor allem
auch in Japan und Korea
eingesetzt




Kunden:

Divers

Logo und Position:
Erscheinungsbild fir

Selbstéandig

einen neuen Verlag

(Entwirfe, Realisierung
lauft noch). Links
Prospekt, rechts Cover-
Entwiirfe

EDITIO TOPDOG
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] ] Aufgaben:
galt.de [ web:-) beratung Lo EEEE g €2

Auftritts eines neuen
Verlages mit Titeln

[ ] im Bereich
galt.de web:-)services Psychotherapie,
your r@ilway to success Lebenshilfe, Literatur
[ON [N EVTER IO und Gesellschafts-

' m" ' kritik.
galt.de web:-)services . Entwicklung eines
FUNKTION UND FORM FURE WEB fkiion i quter torm LOgOS und Slogans
: : flir ein neues
web:-) beratung Unternehmen der
’ ’ } ’ } ’ lhr @ uftritt ‘ — ‘ Internet-Branche.
| unktion in guter form | Das LOgO muRr Web-
Site-fahig und doch
einpragsam sein.
WER IST JOHN GALT? (Der Name »galt« ist
dem US-Kultbuch
»Atlas Shrugged«
entnommen, in
welchem es um
Eisenbahnen und die
Logik der »Selbst-
identitat«, A = A,
geht.)

FUNKTION IN GUTE

Vorgaben:
Logo- und Sloganvorschlage.

Rechts unten die akzeptierte Form.
Online ab Januar 2001.
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