
Aufgaben: 

1. Entwicklung einer
Corporate Identity
für eine verzweigte
Unternehmen struktur
mit unterschied -
lichen Nieder -
lassungen, Produkten
und Zielgruppen im
Bereich Bildung. Die
Corporate Identity
mußte Wieder -
erkennbarkeit und
Flexibilität
gleichermaßen
realisieren.

2. Umsetzung der
entsprechenden
Print materialien als
Interner Dienst leister
für die selbständigen
Einrichtungen.
(Gezeigt wird eine
kleine Auswahl.)

Vorgaben: 

Logo (leichte
Modifizierungen waren
möglich), Texte
(weitgehend).

Kunde: 

Euro-Schulen-
Organisation, Stockstadt

Position: 

Leitung der Werbe -
abteilung als Profit-
Center

Prospekte für hochwertige
private Bildungsprodukte

Prospekt »Bildungsreisen 
für Führungskräfte«

Kunden- und
Mitarbeiterzeitung für das
gesamte Unternehmen



Aufgaben: 

Konzeption und Text
einer Reihe von
Broschüren, die die
interessierte
Öffentlichkeit über die
Maßlosigkeiten,
Einseitigkeiten und
Falschmeldungen aus
dem Lager der
militanten Raucher -
gegner informieren
sollen. Mitarbeit bei 
den Bildfindungen. 
(Gezeigt werden 2 
von 4 realisierten
Broschüren.)

Vorgaben: 

Sachlicher, zurück -
haltender, nicht-
provozierender und
nicht-aggressiver Stil.
Für die breite
Öffentlichkeit
verständliche, nicht-
akademische
Argumentation.

Kunde: 

RJR Reynolds Tobacco
Deutschland, Köln

Position: 

Texter/Konzeptioner 
in der beauftragten
Werbeagentur

Titel und ausgewählte
Doppelseite aus der Broschüre
zum Thema Passivrauchen

Titel und ausgewählte
Doppelseite aus der Broschüre
zur Frage, ob Raucher mit
Süchtigen gleichgesetzt
werden können



Aufgaben: 

Textliche und visuelle
Umsetzung der
Technologie-
Führerschaft des
Unternehmens mit
unterschiedlichen
Zielgruppen (High-Tech,
Industrie, Handwerk).
Lösung: Statt Produkte
direkt zu bewerben,
wurden Verfahrens -
broschüren und
zielgruppenspezifische
Journale mit hohem
praktischen Nutzwert für
die jeweilige Leserschaft
geschaffen. Gezeigt wird
nur eine kleine Auswahl
der realisierten
Werbemittel.

Vorgaben: 

CI, Bildmaterial (zum
größten Teil), Texte
lagen nur als amorphes
Material vor. Möglichkeit
des Textwechsels für
kostengünstige
Realisierung von
Mehrsprachigkeit.

Kunde: 

Messer Cutting &
Welding AG, Groß-
Umstadt

Position: 

CD in der beauftragten
Werbeagentur

Verfahrens-Prospekt zum
Thema »Schneiden mit
Laser«. Titel und
Innendoppelseite mit
zusätzlicher Ausklappseite

Verfahrens-Prospekt zum
Thema »Schneiden mit
Plasma«. Titel und
Innendoppelseite.

Mitarbeiter-
zeitschriftAnzeige mit 

Antwortkarte: Beworben
wird die als Praxis-Magazin
aufgemachte Kunden -
zeitschrift. Sprach-
versionen: Deutsch,
Englisch, Französisch,
Italienisch, Russisch,
Holländisch.



Aufgaben: 

Entwicklung einer
hochwertigen Geschenk-
und Sammleredition von
Telefonkarten,
präsentiert in einem
aufwendigen Buch.
Thema: Kommunikation
verbindet und
überwindet Grenzen.
Hoher kultureller
Anspruch von Bild und
Text.

Vorgaben: 

CI, Telefonkarten
müssen auch
unabhängig von der
Buch-Edition als
Sammlerstücke
vertrieben werden
können

Kunde: 

Deutsche Telekom AG

Position: 

CD in der beauftragten
Werbeagentur

Titel Doppelseite: Story links,
hinterlegtes Motiv mit eingesteckter

Telefonkarte rechts 

Auf der Rückseite der Telefonkarte
ein von der Story unabhängiger Text

zum Thema

Vorwort mit
Einführung in das
Thema

Im Anhang
Wiederholung des
Motives mit
Hintergrund -
informationen zu
den zitierten
Autoren



Aufgaben: 

Eine auf allen
internationalen Märkten
des Unternehmens
(Europa, Amerika und
Asien) einsetzbare
Image-Kampagne, die
die Technologie-
Führerschaft herausstellt
und gleichzeitig erlaubt,
ausgewählte
Sptizenprodukte
vorzustellen. Die
Kampagne wurde in
internationalen
Fachzeitschriften über
die projektierten 2 Jahre
hinaus geschaltet.

Vorgaben: 

CI

Kunde: 

Leybold AG, Köln

Position: 

Texter/Konzeptioner 
in der beauftragten
Werbeagentur

In einer 
Fachzeitschrift stellt der
stolze Kunde die 
Kampagne vor

Neben den US-Versionen
wurden die Motive vor allem
auch in Japan und Korea
eingesetzt



Aufgaben: 

1. Entwicklung des
Auftritts eines neuen
Verlages mit Titeln
im Bereich
Psychotherapie,
Lebenshilfe, Literatur
und Gesellschafts -
kritik.

2. Entwicklung eines
Logos und Slogans
für ein neues
Unternehmen der
Internet-Branche.
Das Logo muß Web-
Site-fähig und doch
einprägsam sein.
(Der Name »galt« ist
dem US-Kultbuch
»Atlas Shrugged«
entnommen, in
welchem es um
Eisenbahnen und die
Logik der »Selbst -
identität«, A = A,
geht.)

Vorgaben: 

Keine

Kunden: 

Divers

Position: 

Selbständig

Logo und
Erscheinungsbild für
einen neuen Verlag
(Entwürfe, Realisierung
läuft noch). Links
Prospekt, rechts Cover-
Entwürfe

Logo- und Sloganvorschläge.
Rechts unten die akzeptierte Form.
Online ab Januar 2001.


